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   У підручнику розкрито становлення та розвиток рекламного менеджменту, сутність і
функції реклами; наведено характеристику процесу рекламної комунікації, каналів
розповсюдження рекламних повідомлень; основних засобів розповсюдження реклами;
рекламного звернення; розкрито особливості рекламних досліджень ринку; планування
рекламної діяльності; організації рекламної діяльності підприємства; контроль рекламної
діяльності; оцінка ефективності рекламної діяльності.
   Особливу увагу приділено таким найбільш важливим аспектам рекламного
менеджменту, як: планування, організація, контроль рекламної діяльності, оцінка
ефективності рекламної діяльності.
   Для підготовки студентів та магістрантів з напрямку: 0502 "Менеджмент", для
перепідготовки керівників та спеціалістів підприємств.
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