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Розглянуто сутність та значення маркетингу, маркетингову інформаційну систему,
маркетингові дослідження, організацію управління маркетинговою діяльністю, сутність і
систему маркетингового планування, маркетингові стратегії в управлінні, контроль та
аудит маркетингової діяльності.

  

Буде корисним для студентів та викладачів ВНЗ.
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