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Висвітлено теоретичні та практичні аспекти маркетингової діяльності підприємств в
ринкових умовах господарювання. Розкрито основні підходи до організації основних
елементів комплексу маркетингу, приділено увагу питанням стратегічного маркетингу.
Матеріал побудовано за модульним принципом організації навчального процесу,
наведено питання для самостійного опрацювання, тестові завдання, практичні кейси та
завдання.

  

Призначений для студентів, аспірантів, викладачів ВНЗ, керівників всіх рівнів, ділових
людей та всіх, хто цікавиться проблемними питаннями маркетингу.
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